2026: Il valore del Mercato Pubblicitario

17 .8 miliardi

+4.4% vs 2025 (comprensivo SB)

Experiential
Market

29%

+8.6% vs 2025

71%

+2.9% vs 2025




2026 Focus Mercato Adv tradizionale: senza SB c'e VNI\
poca crescita

Mercato con Small Business*

Mercato senza Small Business

2023 | 8.539 - 1M.177
2024 +5.5% | 9.006 - M917 ( +6.6%
2025 +0.8% | 9.082 - 12.283 ( +3.1%

* Lo Small Business comprende tutte le piccole e microimprese che investono sul Mercato.
Vengono definite da Istat aziende con meno di50 dipendenti e sono il 97,3% del tessuto
produttivo italiano

Fonte: UNA Media Hub



Share % su valori

2026 Focus Mercato Adv tradizionale: si rafforza la VNI\ e
concentrazione su TV e Digital

Tot Mercato Senza Small Business
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Inema - [
T — N — Mags —are— 0%

’ OOH 6,8% 7,1%

Digital
Tv lineare +
Advanced TV
2024 2025 2026 2024 2025 2026

Fonte: UNA Media Hub su dati Nielsen + stime UNA



2026 Focus Mercato Adv tradizionale: la ricadute sui VNI\ St
mercati
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Spender Cinesi Spender Al Retail Media
+509% Adv spending BYD, 1.800mId Valore del mercato 64.0mio Valore adv Retail
Temu, Shein etc. dell’Al in Italia Media (UPA)

Fonte: UNA Media Hub su dati Sky TG24, Assoviaggi Confesercenti, Il Post, Milano Finanza, Al Volante, Autostriatto



2026 Focus Experential Market

Experiential Market CAGR
miliardi € 2023-2026

+12.4%
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2026 Focus Experential Market: le quattro forze
dell'ingaggio

Var% vs 2025

9,5 10,1 10,7 10,5 10,4 10,7 [Inﬂuencer 'I"|2.0%

19,7 18,3 17,6 17,2 165 16,4 Branded +8.0%

[ Eventi +14.9%

L’Sponsorship +5.0%

Share % sul totale experiential market

2021 2022 2023 2024 2025 2026

Fonte: UNA Media Hub su stime UNA



